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Media Mix 2025 m
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TV im D-A-CH Raum unter Druck

DEUTSCHLAND OSTERREICH SCHWEIZ
TV-Brutto-Werbedruck 2025 TV-Brutto-Werbedruck 2025 TV-Brutto-Werbedruck 2025
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Schweiz mit dem geringsten Riickgang 2025 (-2.8%)



Top Advertiser 2025

Top 20: Durchschnittlicher Anteil TV
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Top Advertiser 2025

Top 20:
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Top 50 Advertiser
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YouTube verbreitet, aber kein hoher Anteil am Media Mix
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Werbung ohne Pause: Always-on-Advertiser 2025

3 63 Carvolution ®+ MIGROS

TAGE ON AIR

365

TAGE ON AIR

Always-on-Strategie nicht nur bei FMCG-Brands







Hochste gesamte TV-Werbesendezeit
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Wofiir wurde geworben?

Wasche waschen

Windeln wechseln

Zahne putzen

Grippe auskurieren

Rasieren

Other (Damenhygiene, Haare waschen...)
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P&G mit hochster TV-Sendezeit dank Vielfalt an Produktmarken







Branchenvergleich: TV vs. YouTube m
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Teilweise deutliche Verschiebungen beim Branchenranking TV vs. YouTube

P



Top 100 Advertiser: TV & YouTube m
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Mixed (TV & YouTube)
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Grossteil der Marken kombiniert TV & YouTube




Kern-Aussagen

TV starkste Mediengruppe in der Schweiz
D-A-CH: TV unter Druck, Riickgang in der Schweiz am geringsten (-2.8%)
TV bleibt Kernbestandteil des Media Mixes grosser Advertiser
YouTube verbreitet, aber kein hoher Anteil am Media Mix

P&G mit hochster TV-Sendezeit dank Vielfalt an Produktmarken

Teilweise deutliche Verschiebungen beim Branchenranking TV vs. YouTube

Grossteil der Marken kombiniert TV- mit YouTube-Prasenz
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Fragen?

Danke fur lhre
Aufmerksamkeit!

Connect with me on

Linked [}

MEDIA
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Tina Fixle
Chief Analytics Officer

tina.fixle@mediafocus.ch

+41 43 322 27 66

www.mediafocus.ch
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