concept

researc h + consu Iting

Beyond the Product

Wie TV-Werbung aus Produkten starke Marken macht

Dirk Ziems & Leonard Engler



Wir haben Menschen fur eine Woche
ihre
weggenommen und gegen

ausgetauscht.

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee



EINBLICK

Die Reaktionen
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DAS EXPERIMENT

Der Clou:

Die Ersatzprodukte
waren exakt dieselben -
Produkte - bloB in einer schouimg
neutralen Verpackung. e
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Kaum jemand merkt, dass es
Produkt ist.

Noch erstaunlicher: Es werden teils zwischen den
Produkten wahrgenommen.
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Erstaunte bis
fassungslose Reaktionen.



EINBLICK

Die Auflosung
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Was passiert hier psychologisch?



Marken strukturieren unseren Alltag.

=

Inszenierungen, die den Alltag
erleichtern und ein Gelingen versprechen.

sie inszeniert die Bilder, die wir in unseren Alltag
ubernehmen.
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Der Start in den Tag, die
Dusche am Morgen, das Wasche waschen, das Fruhstick am Wochenende.




Beispiel: Nutella
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Wenn die Marken-Verpackung prasent ist,
funktioniert die Orientierung.
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WAS DAS EXPERIMENT ZEIGT

Wenn wir die Marken-Verpackung
wegnehmen, storen wir die Orientierung.
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EINBLICK

Beispiel: Hohes C

g
'
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WAS DAS EXPERIMENT ZEIGT

Die Hohes C-Flasche tragt den Code des
Frische-Kuhlschranks in den Alltag.

 hohes Gyl

SMILT- Bl ;
= VITAMIN . g
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TV-Werbung die Marke In den
Alltag ein.

Das Zeichensystem aus dem TV-
Spot pflanzt sich (iber die Marke
und die Markenverpackung in den
Alltag fort.

TV-Spot ,schreibt Marken-Programmatik > Muster im Alltag
handlungsleitende

Muster
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DAS NEUE PARADIGMA DER WERBEWIRKUNGSFORSCHUNG

TV-Werbung wirkt tiefer als gedacht.

BISHERIGES DENKEN NEU ENTDECKT
Direkte Kontaktwirkung Tiefenverankerung im Alltag
Impact - Recall - Emotionalisierung TV-Spot - Markenzeichen - Alltagsform
Was bleibt beim Konsumenten nach dem TV-Vorbilder + Alltags-Orientierung:
Kontakt? Zeichensysteme der TV-Spots pflanzen sich
direkt in die Alltags-Konsumformen fort.
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Vielen Dank!

Dirk Ziems & Leonard Engler
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