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IGEM

Typologie der Schweizer Mediennutzung

Basierend auf der Studie Digimonitor haben die IGEM Interessengemeinschaft elektronische Medien
und die WEMF AG fur Werbemedienforschung eine Mediennutzungstypologie mit finf Typen der digitalen
Mediennutzung in der Schweiz ermittelt.

Text und Grafiken: IGEM Interessengemeinschaft elektronische Medien

Typ 1: Analoge

Analoge nutzen lineares TV und Radio sowie
Teletext von allen Typen am stirksten, sind
gerdtetechnisch aber am wenigsten gut aus-
gestattet. 30 Prozent dieser Gruppe sind Off-
liner, jeder Dritte hat kein Smartphone. Ana-
loge nutzen am wenigsten Social Media,
Messenger und Streaming.

Typ 2: Klassische
Die Klassischen sind von der Nutzung her am
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Typ 5:
Selektive

chesten die Mainstreamer. Sie nutzen iiber-
durchschnittlich lineares TV und Radio wie
auch mobiles Bezahlen und sind sehr affin
fiir Facebook und Gaming.

Typ 3: Always-on

Always-on nutzen Online in allen Facetten.
Sie weisen den grossten Nutzerkreis bei Ga-
ming, diversen Social-Media-Plattformen,
Video- und Musikstreaming auf und zeich-
nen sich durch eine eher mobile Mediennut-

Typ 1:
Analoge

Typ 2:
Klassische

zung aus. Radio und TV werden hiufiger un-
terwegs genutzt,gestreamtwirdamhéufigsten
mobil — auf Laptop oder Smartphone.

Typ 4: Technikaffine

Technikaffine sind mit technischen Gerédten
sehr gut ausgestattet, affin fiir Apple-Pro-
dukte, nutzen am héufigsten Tablet und
Smartwatch. Thre TV- und Radio-Nutzung ist
iiberdurchschnittlich, dabei TV am liebsten
zeitversetzt. Sie nutzen am meisten Business-
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Fernsehen (live oder
zeitversetzl)
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m Typ 3: Always-on = Typ 4: Technikaffine

BO%
f2% Bo%
43% I

zeitverselzt Femsehen

2%
24%
13%
(=]
!

Teletext

uTyp 2; Klassische
mTyp 5 Selektive

Wochenreichweite TV, zeitversetztes TV und Teletext.
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aTyp 2: Kiassische
aTyp 5: Seleklive

Wochenreichweite ausgewahltes Videostreaming.
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mTyp 2: Klassische
B Typ 5 Selektive

Wochenreichweite ausgewahlte Social-Media-Plattformen.

igem medienpartner

Plattformen, Videokonferenzen, E-Banking,
streamen viel Musik und Videos und horen
Podcasts.

Typ 5: Selektive

Selektive nutzen TV und Radio unterdurch-
schnittlich oft und nutzen Medien gezielt mit
einem funktionalen Fokus. Sie kommunizie-
ren im Vergleich am hiufigsten tiber Three-
ma oder alternative Messenger-Dienste und
setzen ihr Smartphone iiberdurchschnittlich
héufig fiir E-Banking und bargeldloses Be-
zahlen ein. Im Audiobereich horen sie am
liebsten Podcasts.

Social-Media-Nutzung

Facebook ist beim klassischen Mediennut-
zungstyp besonders beliebt. Instagram, Pin-
terest, Snapchat, Twitter und Tiktok liegen
bei den Always-on vorne. Linkedin wird
iiberdurchschnittlich oft von den Technik-
affinen und Selektiven verwendet.

«Fernsehen und Teletext liegen bei
den Klassischen und Analogen
vorne.»

TV- und Teletext-Nutzung

Fernsehen und Teletext liegen bei den Klas-
sischen und Analogen vorne. Auch die Tech-
nikaffinen haben eine iiberdurchschnittliche
TV-Nutzung. Vor allem das zeitversetzte
Fernsehen hat es den Technikaffinen ange-
tan: 80 Prozent dieses Typs schauen mindes-
tens einmal wochentlich Replay-TV. Auch
bei den digitalen Always-on kommt TV auf
eine Wochenreichweite von iiber 80 Prozent.

Videonutzung

Die Always-on lieben Videostreaming: Sie
liegen bei Youtube, Netflix, Amazon Prime,
Sky und Twitch vorne. Bei Disney+ liegen die
Always-on und die Technikaffinen gleichauf,
wiahrend die Technikaffinen bei Play Suisse
fithren. Die Klassischen stehen bei Blick TV
an der Spitze.

IGEM-Digimonitor 2021: n = 1980. Schweizer Gesamtbevélkerung ab
15 Jahren. Wochenreichweite (bei Podcasts: mindestens gelegentli-
che Nutzung).
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Radio horen Spotify Apple Music Podcasts (mind.
gelegentliche
Nutzung)
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Wochenreichweite Radio und Musikstreaming / mindestens gelegentliche Nutzung von Podcasts.

Radio- und Audionutzung

Die Klassischen héren besonders gern Radio,

dicht gefolgt von den Technikaffinen. Die

Technikaffinen, wie auch die Always-on, kon- Die Mediennutzungstypen wurden anhand einer Fak- ~ Personen), weil auch Offliner und Personen ohne
sumieren auch iiberdurchschnittlich Pod- torenanalyse gebildet. Als typenbildende Merkmale  Festnetzanschluss befragt werden. Im Auftrag der
casts. Spotify ist vor allem bei den Always-on sind alle Ergebnisse zur Medien- und Geratenutzung IGEM und der WEMF befragte Link im April und Mai
kaum wegzudenken. Apple Music (ebenso der Studie Digimonitor eingeflossen — ohne die 2021 total 1980 Personen in allen Sprachregionen.
Demografie und ohne die Interessen. Das Vertrauensintervall liegt bei maximal +/-2,2

wie Apple Pay und Apple TV Plus) liegt bei
den Technikaffinen mit deutlichem Abstand

vorne.

Prozentpunkten. Die Resultate stehen IGEM-Mit-
Die Studie Digimonitor erhebt seit 2014 jahrlich die  gliedern kostenlos zur Verfligung. Nichtmitglieder
Nutzung von elektronischen Medien und Geraten kénnen die Studie fir 5000 Franken beziehen.

in der Schweiz. Die Daten sind reprasentativ fur
die Wohnbevélkerung ab 15 Jahren (6,7 Millionen Mehr Infos unter www.igem.ch/typen
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