




ZIEL
Stärken & Schwächen von 
YouTube im Vergleich zu 

TV

METHOD
E

(In-depth
Interviews)

8

TV-
Expert*inn

en

13

YouTube-
Expert*inn

en

5

Auftrag-
gebende



!



?



https://screenforce.ch/wp-content/uploads/2025/05/Screenforce-Schweiz-Studie-2025_Video.mp4
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TARGETING
one to many vs. one to one QUALITÄT

hoch vs. mittel

REICHWEITE
hoch vs. hoch

PREIS
hoch vs. niedrig

FLEXIBILITÄT
reduziert vs. hoch

?

MESSUNG
unabhängig vs. detailliert



!



YouTu
be

IGEM DigiMonitor 2024 / MPAG Streaming Data Q4 2024

Nutzerkreis
Täglich oder fast täglich

Weitester Nutzerkreis

BigScreen
Reichweite MPAG

Streaming Data

78%

28%

4%

94%

56%56%
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FILTER/TARGETING
keine vs. viele

ZIELGRUPPEN
3+ vs. 3+

TKP
Brutto vs. Netto

SCREEN
big vs. small

SPOTLÄNGEN
lang vs. kurz

VOLLSTÄNDIGKEIT
completed view vs. non completed

GLAUBWÜRDIGKEITSFAKTOR
hoch vs. tief

NÖTIGE KONTAKTWIEDERHOLUNG (OTS)
wenige vs. viele

SKIPPEN
nicht möglich vs. möglich

DATEN
unabhängig gemessene Personendaten vs. 

eigendeklarierte Maschinendaten
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REGLEMENTIERUNG
hoch vs. niedrig

PRESTIGE / VERTRAUEN
hoch vs. niedrig

BRAND SAFETY /QUALITÄT
hoch vs. niedrig
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