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Im gesamten Video-Kosmos sind
sich TV und YouTube ahnlicher

ergleich zu anderen Kanalen
m, TikTok, Facebook).



I SCREEN
|ﬂ5|g||;!lm TEEUMABCEHEV

Wenn TV gemeinsam mit
YouTube und den Social-Media
alen auf einer Party waren,
ersonen waren sie?
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https://screenforce.ch/wp-content/uploads/2025/05/Screenforce-Schweiz-Studie-2025_Video.mp4
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DIFFERENZEN

ahnlich, aber doch nicht
legen die Unterschiede?
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FLEXIBILITAT
reduziert vs. hoch MESSUNG

unabhangig vs. detailliert

TARGETING .
ne to many V. one to one QUALITAT

hoch vs. mittel

REICHWEITE

hoch vs. hoch .
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as wir glauben.
Ir wissen.
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Reichweitenvergleich

94% __— Weitester Nutzerkreis

56%

Nutzerkreis

/ Téglich oder fast taglich

BigScreen

Reichweite MPAG
Streaming Data

r 2024 /| MPAG Streaming Data Q4 2024
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PRICING

usforderung beim
eich
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Auf welche Me
trifft die Aussage e

.Bietet das beste Preis-Leistungs-
Verhaltnis in Bezug auf Kosten pro
Kontaktmenge®.

TV HYouTube HBeide
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s wir glauben.
ir (nicht) wissen.
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TKP ZIELGRUPPEN VOLLSTANDIGKEIT
Brutto vs. Netto 3+ vs. 3+ completed view vs. non completed
SPOTLANGEN FILTER/TARGETING SKIPPEN
lang vs. kurz keine vs. viele nicht moglich vs. moglich

SCREEN NOTIGE KONTAKTWIEDERHOLUNG (OTS)

big vs. small VS.

DATEN GLAUBWURDIGKEITSFAKTOR

VS. VS.
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QUALITAT & WERBEWIRKUNG

n TV und YouTube in der
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PRESTIGE / VERTRAUEN

hoch vs. niedrig

AFETY /QUALITAT

REGLEMENTIERUNG

noch vs. niedrig
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Auf welche Mediengattung
trifft die Aussage eher zu...

,Bietet die hochste Qualitat an
Medieninhalten fiir den Nutzer”.

TV mYouTube MBeide HKeine
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Auf welche Mediengattdn
trifft die Aussage eher zu...

M—

0 24

~Kann am besten sicherstellen, dass die
Werbung nicht in einem problematischen
Umfeld platziert wird"”.

TV mYouTube M Beide HKeine
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SCREENFORCE STUDIE ,INTO THE WILD"

Erinnerung Detailerinnerung Kaufinteresse

TV YouTube
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V und YouTube
waren, welche
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TV und YouTube: Freund
und/oder Feind?
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TV ist wie ein Zurcher Geschnetzeltes,
YouTube ist Fast Food.
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