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1ne~Untersuchung zur Kluft zwischen
Medlenakzeptanz & Medienaversion

in Ost- & Westdeutschland

Koln, 13. Marz 2024



Zur Siudie.

Exploration und Analyse von Tiefenpsychologischer & statistisch
Medienaversion und Medienakzeptanz reprisentativer Ansatz.

in West- & Ostdeutschland.

= 40 rheingoldsaloninterviews mit

Medienkonsument:innen.
Team von Forschenden

aus Ost- und Westdeutschland = 20 rheingoldsaloninterviews mit
und unterschiedlichen Altersgruppen. Journalistiinnen.

@ oy = 2000 Befragte davon 1000 Ost | 1000 West

STIFTERVEREINIGUNG Brensa-Haus nh.|! in Kooperation mit u omniauest
DER PRESSE EV e Die Marktforscher.
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< in die deutschen Medien? Top 3-6 | Basis: Ges
F9: Wie sehr stimmen Sie den State i en Medien zu? Top 5-6 | Medienakzeptiere
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eit so schlecht? « ' 5

ledien? Low Box 1-2 | Basis: Gesamt Ost /
ablierten Medien zu? Top 5-6 | Medienkri
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Medienaversion geht meist einher mit Systemkritik.

68 % der Medienaversen fiihlen sich
von System & Politik allein gelassen!

- -

F9: Wie sehr stimmen Sie den Statements zur Berichterstattung der etablierten Medien zu?
6 Basis: Medienkritische: n = 496 (gewichtet)
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er politischen Partei haben Sie die héchste Affinitat?
Basis: Medienkritische: n = 496 (gewichiet) | Medienakzeptierende: n = 1504 (gewichtet)
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Einwanderung
& Gefliichtete

Ukraine &
Russland

Inflation

Bildung
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¥,

Hintergrundig:

) Grol3e personliche Enttauschungen,
) uberwaltigende Sorgen

) oder der Drang, gegenuber bestehenden Verhaltnissen
aufzubegehren.
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Dre1 Fall-Beispiele: ®

,JKrankenkasse und Schule”
,Mein Korper gehort mir*

,Aldi-Hausverbot”
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GOVERNMENT AND MEDIA SEEN AS DIVISIVE

Percent who say, in Germany

These institutions are... &
apf

difference between
unifying force vs.
= O dividing force
adividing a unifying
force insociety force in society
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Ranking der wertvolisten deutscnen unternenmen nacn inrem iarkenwert im Janr ZUz4

(in Milliarden US-Dollar)

W
Telekom 73,48

a
SAP

Siemens o

Mercedes—Benz -
BMW
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DHL
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Alchi
Porsche*
Rasch
Adidas

0 0 20 10 40 50 &0 70 80 90
Markenwert in Milliarden US-Dollar
© Statista 2024 ™
@ Details zur Statistik Quellen anzeigen @

Ranking der wertvollsten deutschen Unternehmen nach Markenwert 2024
Veroffentlicht von Statista Research Department, 29.02.2024

DOWNLOAD

QPDF D;,XLS EPNG QIF’PT

Quelle

Kantar = Weitere Quellenangaben anzeigen
= Verdffentlichungsangaben anzeigen

= Ask Statista Research nutzen

Verdffentlichungsdatum
Februar 2024

Region
Deutschland

Erhebungszeitraum
2024

Hinweise und Anmerkungen
* Markenwert wurde aufgrund eines Bérsengangs
angepasst.

Die Werte wurden gerundet.
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Was kann verbinden?
— Beispiele aus vier Markt-Segmenten:

' SAMSUNG
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Jens Lonneker
Geschaftsfuhrer

T+ 49 (0) 221 86 006 -21
H+49 (0) 17520 46 776
loenneker@rheingold-salon.de

Lukas Struwe

Senior Projektleiter

T+ 49 -221 86 006 - 653
struwe@rheingold-salon.de
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https://www.linkedin.com/company/rheingold-salon/
https://www.instagram.com/rheingold_salon
http://www.facebook.com/rheingold.salon
https://www.rheingold-salon.de/
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