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AUDIO NUTZUNG IM AUFWIND

BEVÖLKERUNG AB 15 JAHREN, MINDESTENS GELEGENTLICHE NUTZUNG

KONSTANT HOHE RADIONUTZUNG, MUSIKSTREAMING UND PODCASTS MIT STEIGENDER NUTZUNG

3Quelle: IGEM-Digimonitor 2023, Bevölkerung ab 15 J. in D- und F-Schweiz (6.5 Mio.), n=1‘993. Nutzungshäufigkeit mindestens gelegentlich. Musikstreaming = Spotify, Apple Music, Soundcloud, YouTube Music (inkl. Gratisangebot), 
Webseiten/Apps von SRF/RTS/RSI, Webseiten/Apps von privaten CH-Radiosendern, andere Musik- und Radiostreaming-Dienste (Abfrage in Vorjahren ohne Trennung zw. SRG + Privaten)



VERBLÜFFENDE ÄHNLICHKEIT DER AUDIO-NUTZUNG IN CH & D

SCHWEIZ: BEVÖLKERUNG AB 15 J. / DEUTSCHLAND: BEVÖLKERUNG AB 14 J. WÖCHENTLICHE AUDIO-NUTZUNG 

SPOTIFY (UND APPLE MUSIC) IN CH LEICHT RELEVANTER BEI DER WOCHEN-REICHWEITE

4Quelle: IGEM-Digimonitor 2023, Gesamtbevölkerung ab 15 J. in D- und W-Schweiz, n=1‘993. Wöchentliche Nutzung. Musikstreaming = Spotify, Apple Music, Soundcloud, YouTube Music (inkl. Gratisangebot) OHNE Webseiten/Apps von 
SRF/RTS/RSI oder von privaten CH-Radiosendern oder andere Musik- und Radiostreaming-Dienste. 
Deutschland gemäss ARD-ZDF-Onlinestudie 2023 ab 14 Jahren.
*YouTube Music in CH explizit inkl. Gratisangebot abgefragt, in D als «Musik über YouTube» abgefragt.



MUSIK-STREAMING MIT GRÖSSERER REICHWEITE ALS SOCIAL MEDIA

BEVÖLKERUNG AB 15 JAHREN, MINDESTENS GELEGENTLICHE NUTZUNG

RADIO HAT MEHR REICHWEITE ALS VIDEO-STREAMING

5Quelle: IGEM-Digimonitor 2023, Bevölkerung ab 15 J. in Schweiz (6.8 Mio.), n=2‘087. * Kino: mindestens 1 Besuch in letzten 6 Monaten. Musikstreaming = Spotify, Apple Music, Soundcloud, YouTube Music (inkl. Gratisangebot), Webseiten/Apps 
von SRF/RTS/RSI, Webseiten/Apps von privaten CH-Radiosendern, andere Musik- und Radiostreaming-Dienste . Social Media = BeReal, Discord, Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, Snapchat, TikTok, Twitter/X, Xing, andere soziale 
Netzwerke. Video-Streaming = Sunrise TV App, Teleboy, Zattoo, Swisscom blue TV App, Quickline TV, Webseiten/ Apps von SRF/RTS/RSI, Webseiten /Apps von privaten CH-TV-Sendern, Blick TV, Salt TV, Yallo TV, Netflix, Amazon Prime Video, Sky 
(Sky Show/Sport), YouTube, YouTube Premium, Twitch, Dailymotion, Apple TV Plus, Disney+, Play Suisse, blue+, RTL+, OnePlus, Paramount+, my Sports, Dazn
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RADIO + AUDIO DECKEN EIN BREITES FELD DER BEVÖLKERUNG AB
MUSIK-STREAMING IN DER MITTE, PODCASTS MIT JÜNGSTEM PUBLIKUM, RADIO AUF Ø DER BEVÖLKERUNG

6Quelle: IGEM-Digimonitor 2023, n=2‘087. Grösse der Kreise entspricht dem weitesten Nutzerkreis bei Bevölkerung ab 15 J. in Schweiz (6.8 Mio.), x-Achse: Durchschnittsalter der Nutzer (Median), Median Alter Gesamtbevölkerung (15+) = 50 Jahre. 
y-Achse: Frauenanteil der Nutzer. Musikstreaming = Spotify, Apple Music, Soundcloud, YouTube Music (inkl. Gratisangebot), Webseiten/Apps von SRF/RTS/RSI, Webseiten/Apps von privaten CH-Radiosendern, andere Musik- und 
Radiostreaming-Dienste. Social Media = BeReal, Discord, Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, Snapchat, TikTok, Twitter/X. Video-Streaming = Sunrise TV App, Teleboy, Zattoo, Swisscom blue TV App, Quickline TV, Webseiten/ Apps von SRF/ 
RTS/ RSI, Webseiten /Apps von privaten CH-TV-Sendern, Blick TV, Salt TV, Yallo TV, Netflix, Amazon Prime Video, Sky (Sky Show/Sport), YouTube, YouTube Premium, Twitch, Dailymotion, Apple TV Plus, Disney+, Play Suisse, blue+, RTL+, OnePlus, 
Paramount+, my Sports, Dazn
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RADIO-AUDIO-KOMBI ERREICHT MIND. 90% WOCHEN-REICHWEITE

AUDIO, WÖCHENTLICHE NUTZUNG NACH ALTERSKLASSEN

IN ALLEN ALTERSGRUPPEN 

7Quelle: IGEM-Digimonitor 2023; Bevölkerung ab 15 J. in Schweiz (6.8 Mio.), n=2‘087. Nutzungshäufigkeit mindestens wöchentlich. Musikstreaming = wöchentliche Nutzung von Spotify, Apple Music, Soundcloud, YouTube Music (inkl. 
Gratisangebot) ODER Webseiten/Apps von SRF/RTS/RSI ; OHNE wöchentliche Nutzung von Webseiten/Apps von privaten CH-Radiosendern und anderen Musik- und Radiostreaming-Dienste.



Swiss Radioworld AG

DIGITAL AUDIO STUDIE 2023

NICOLAS PEGGS
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WERBEFORMATE IM DIGITAL AUDIO

99
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BUCHUNGS-
MÖGLICHKEITEN:

TARGETING 
MÖGLICHKEITEN:

BUCHUNGS-
MÖGLICHKEITEN:

TARGETING 
MÖGLICHKEITEN:

https://docs.google.com/file/d/1CovHgBz6JUlOM8e3P-RxVVGZouVhAqIh/preview
https://docs.google.com/file/d/1CgL5N2x-4MQcyP4aJVg1Y5LIyYMx5OcQ/preview


STEIGENDES DIGITAL AUDIO INVENTAR IN DER SCHWEIZ
2014 - 2023

10Quelle:AdsWizz, AudioServe, Forecast Dezember 2023
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HOHER ANTEIL AN KOPFHÖRERNUTZUNG IM DIGITAL AUDIO

FRAGE: ÜBER DIE GESAMTE ZEIT, IN DER SIE DIGITAL AUDIO HÖREN, BETRACHTET: WAS SCHÄTZEN SIE, WIE VIEL PROZENT 
DAVON HÖREN SIE ÜBER KOPFHÖRER? → MITTELWERT

GESAMT-CH UND ALTERSKLASSEN

10Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 615 Befragte, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören 



AKTIVIERUNG DER ZIELGRUPPE DURCH DIGITAL AUDIO

FRAGE: WIE SEHR STIMMEN SIE DEN FOLGENDEN AUSSAGEN ZU? → STIMME VOLL UND GANZ ZU UND STIMME EHER ZU

GESAMT-CH UND BIS 44-JÄHRIGE

12Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 618 Befragte, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören 
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ACTIV FITNESS CASE

DIGITAL AUDIO STUDIE 2023
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WACHSTUM DER UNGESTÜTZTEN BEKANNTHEIT VON ACTIV FITNESS

FRAGE: WENN SIE AN FITNESSSTUDIOS DENKEN: WELCHE MARKE FÜR FITNESSSTUDIOS FÄLLT IHNEN ALS ERSTES EIN?

ZIELGRUPPE 18–44 J.

14Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Posttest: 804 Befragte DCH und FCH, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören



SYMPATHIE-ZUNAHME VON ACTIV FITNESS

FRAGE: WIE SYMPATHISCH SIND IHNEN DIESE FITNESSSTUDIO-MARKEN? → ACTIV FITNESS

GESAMT

15Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 353 Befragte DCH und FCH, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören und ACTIV FITNESS mindestens dem Namen nach kennen 



HANDLUNG AUFGRUND DER WERBEMITTEL

FRAGE: SIE HABEN ANGEGEBEN, DASS SIE DEN SPOT SCHON EINMAL GEHÖRT HABEN. GEBEN SIE BITTE AN, WAS SIE UNTERNOMMEN HABEN, NACHDEM SIE DEN SPOT GEHÖRT 
HABEN. → JA

NACHDEM ICH DEN SPOT GEHÖRT HABE…

ZIELGRUPPE 18–44 J.

16Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Posttest: alle 171 Befragten DCH und FCH, die den ausgespielte Spot schon einmal gehört haben



STEIGENDE MARKENBELIEBTHEIT VON ACTIV FITNESS

FRAGE: WENN SIE SICH DAS NÄCHSTE MAL FÜR EIN FITNESSSTUDIO ENTSCHEIDEN: FÜR WELCHE DER FOLGENDEN FITNESSSTUDIO-MARKEN WÜRDEN SIE SICH AM EHESTEN 
ENTSCHEIDEN? (MEHRFACHANTWORTEN MÖGLICH)
→ ICH NUTZE KEINE FITNESSSTUDIOS AUSGEKLAMMERT 

GESAMT

17Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 602 Befragte DCH und FCH, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören 
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MARTINI CASE

DIGITAL AUDIO STUDIE 2023
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ZUWACHS DER UNGESTÜTZTEN BEKANNTHEIT VON MARTINI

FRAGE: WENN SIE AN ALKOHOLISCHE APÉRITIF-GETRÄNKE DENKEN: WELCHE MARKE FÄLLT IHNEN ALS ERSTES EIN?

GESAMT

19Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 602 Befragte, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören 



STEIGERUNG DER SYMPATHIE VON MARTINI

FRAGE: WIE SYMPATHISCH SIND IHNEN DIESE MARKEN FÜR APÉRITIF-GETRÄNKE? → MARTINI

ZIELGRUPPE

20Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Posttest: 569 Befragte, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören und Martini mindestens dem Namen nach kennen



ERHÖHTE MARKENBEKANNTHEIT BEI MARTINI

FRAGE: WENN SIE SICH DAS NÄCHSTE MAL FÜR EIN APÉRITIF-GETRÄNK ENTSCHEIDEN: FÜR WELCHE DER FOLGENDEN MARKEN WÜRDEN SIE SICH AM EHESTEN ENTSCHEIDEN? 
(MEHRFACHANTWORTEN MÖGLICH)
→ ICH TRINKE KEINE ALKOHOLISCHEN APÉRITIF-GETRÄNKE AUSGEKLAMMERT 

GESAMT

21Quelle: Digital Audio Studie 2023, Basis Pretest: 602 Befragte, die mindestens gelegentlich Digital Audio hören 



AUDIO GEHT DURCH DIE 
OHREN UND BLEIBT IM 
KOPF - SO AUCH BEI IHRER 
DIGITAL AUDIO WERBUNG


