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AD PEOPLE NUTZEN VIELE MEDIEN UND LIEBEN DIGITALE MEDIEN

NUTZERANTEILE IN %

MEDIENNUTZUNG IM VERGLEICH

Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias – Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevölkerung, 2021.
Quelle Bevölkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / für Zeitungen und Zeitschriften: MA Strategy 2020.
Zeitungen und Zeitschriften: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmässige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblättert werden).
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IM Ø 10%-PUNKTE DIFFERENZ ZWISCHEN SCHÄTZUNG UND NUTZUNG

NUTZERANTEILE IN %

NUTZUNG UND SCHÄTZUNG IM VERGLEICH

Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias – Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevölkerung, 2021.
Quelle Bevölkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / für Zeitungen: MA Strategy 2020.
Zeitungen: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmässige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblättert werden).
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ANDERE NUTZUNGSMUSTER FÜHREN ZU VERZERRTEN SCHÄTZUNGEN

NUTZERANTEILE IN %

NUTZUNG UND SCHÄTZUNG IM VERGLEICH

Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias – Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevölkerung, 2021.
Quelle Bevölkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / für Zeitungen: MA Strategy 2020.
Zeitungen: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmässige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblättert werden).
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