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AD PEOPLE NUTZEN VIELE MEDIEN UND LIEBEN DIGITALE MEDIEN
MEDIENNUTZUNG IM VERGLEICH

NUTZERANTEILE IN %

= mind. gelegentliche Nutzung / RUS m wochentliche Nutzung m tagliche Nutzung
100 % 94 94 93
91 89 85 88
- N 77 - I
80 % 75 [ 75
- -
0% ]
48 45
38
40% - 37 33
| |
20% ||
65 42 62 45 12 31 26
0%
15+ AdPeople] 15+ AdPeople] 15+ AdPeople] 15+ Ad People Ad People Ad People Ad People| 15+ AdPeople] 15+ AdPeople] 15+ Ad People
NETFLIX € spotify | Linked

Zeitschriften Zeitungen u VﬂuT[]I]E 0
=
3 6B = ]
IEs]

Goldbach Media (Switzerland) AG Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias — Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevélkerung, 2021. 4
Quelle Bevélkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / fiir Zeitungen und Zeitschriften: MA Strategy 2020.
Zeitungen und Zeitschriften: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmé&ssige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblattert werden).
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IM @ 10%-PUNKTE DIFFERENZ ZWISCHEN SCHATZUNG UND NUTZUNG
NUTZUNG UND SCHATZUNG IM VERGLEICH
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Goldbach Media (Switzerland) AG Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias — Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevélkerung, 2021. 6
Quelle Bevdlkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / fiir Zeitungen: MA Strategy 2020.
Zeitungen: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmassige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblattert werden).
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ANDERE NUTZUNGSMUSTER FUHREN ZU VERZERRTEN SCHATZUNGEN
NUTZUNG UND SCHATZUNG IM VERGLEICH
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Quelle Ad people: GB/IGEM: Media Bias — Mediennutzung der Marketing- und Medienprofis im Vergleich zur Schweizer Bevélkerung, 2021. 8
Quelle Bevélkerung: IGEM digiMONITOR 2021 / fiir Zeitungen: MA Strategy 2020.
Zeitungen: Abbildung des Regular Usership (RUS=regelmassige Nutzung / mind. 3 von 6 aufeinanderfolgende Ausgaben, die gelesen oder durchgeblattert werden).



