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2021 fand die Prasenta-
tion der neuesten
Programm-Highlights
fiir die kommende
Saison wieder live vor
Ort statt. In der ber
1000 Personen fassen-
den Halle konnten
maximal 600 Personen
mit allen notigen
Sicherheitsvorkehrungen
die Prasentationen live
miterleben. Im Bild
Zuschauerinnen und
Zuschauer anlasslich
der Screen-up 2019.

ie jahrliche Studie Digimoni-
tor der Interessengemein-
schaft elektronische Medien
(IGEM) und der WEMF AG
fiir Werbemedienforschung zeigt: Schwei-
zerinnen und Schweizer bleiben trotz di-
gitaler Konkurrenz hungrig auf klassische

TV-Kost. Eine Erklirung dafiir lasst sich
leicht finden: Wihrend in den digitalen
Medien ausschliesslich Algorithmen die
Newsfeeds maschinell fiittern, sind im
Fernsehen Menschen am Werk, die Sen-
dungen speziell fiir ihr Publikum zube-
reiten. Den Zuseherinnen und Zusehern
bietet sich so ein iiber alle Sender gesehen
breitgefichertes und — wie Studien und
Zahlen zeigen — schmackhaftes A-la-car-
te-TV-Angebot. Dazu zihlen auch die Vi-
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deos auf Youtube, Facebook Watch, Tik-
Tok oder Instagram, die sich als Teil der
tiglichen Medienkost etabliert haben.
Jiingste Studien zeigen jedoch, dass die
Bedeutung des klassischen Fernsehens im
Vergleich zu neuen, rein digitalen audio-
visuellen Angeboten unterschitzt wird,
insbesondere im Hinblick auf die Werbe-
wirkung: 6,3 Millionen Menschen schau-
en TV, 65 Prozent davon tiglich. Selbst
bei den 15- bis 24-Jihrigen schaut rund
ein Drittel taglich fern. So hat klassisches
Fernsehen doppelt so viele Zuschauerin-
nen und Zuschauer wie Netflix. Bei der
taglichen Reichweite sind es sogar sechs-
mal mehr. Auch im Vergleich zu Youtube
weist klassisches Fernsehen 1,7 Millionen
mehr Zuschauerinnen und Zuschauer
auf. Siri Fischer, Geschiftsfithrerin der
IGEM (Interessengemeinschaft Elektro-
nische Medien), sagt iiber die TV-Nut-
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In Ziirich traf sich die Schweizer TV-Gemeinde
zum Screen-up 2021

zung: ,,Bei all den neuen digitalen Ange-
boten ist es immer wieder iiberraschend,
wie konstant populdr die klassischen Me-
dien TV und Radio bleiben. Kein Medium
und keine Plattform hat mehr Nutzer als
TV und Radio. TV und Radio sind Mas-
senmedien — fiir Jung und Alt.“

Die neueste Studie von Screenforce
Schweiz zeigt, dass sich TV-Werbung
auch wirkungstechnisch auszahlt. Insbe-
sondere bei der Frage nach der Werbeer-
innerung, die bei TV mit 32 Prozent mit
Abstand am hochsten ausfillt. Dass Wer-
beerinnerung und Markenstirke stark
korrelieren, hat die Studie bereits 2020
gezeigt. Demnach macht sie 37 Prozent
der Markenstirke aus. Fernsehwerbung
wird oft mit Markenbildung in Verbin-
dung gebracht. Die Screenforce-Schweiz-
Studie 2021 der grossen Schweizer TV-
Vermarkter zeigt, dass Fernsehwerbung
nicht nur einen positiven Einfluss auf den
langfristigen Markenaufbau hat, sondern
auch auf die unmittelbare Kaufentschei-
dung. Mit 23 Prozent mehr als der
Durchschnitt aktiviert sie die Konsumen-
tinnen und Konsumenten stirker, eine
Marke zu kaufen. Auch die Wahrschein-
lichkeit, dass eine Marke in naher Zu-
kunft wieder gekauft wird, ist bei TV um
28 Prozent hoher als im Durchschnitt
iiber alle Medien. Damit ist TV laut Stu-
die der Top-Kaufaktivator — noch vor
PoS-Werbemassnahmen.

Auch wihrend der Coronakrise hat
sich die Fernsehwerbung bewéhrt. Mar-
ken, die in der Krise in TV-Werbung in-
vestierten, konnten die Marktentwick-
lung positiv beeinflussen. Spannend ist
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die folgende Erkenntnis: Selbst eine nur
kurzfristige Erhéhung der Werbeinvesti-
tionen im Jahr 2020 im Vergleich zu den
Investitionen im Jahr 2019 schlug sich
bereits nach kurzer Zeit in einer mess-
baren Steigerung der emotionalen Mar-
kenbindung nieder. Die Konsumentin-
nen und Konsumenten bewerteten die
Leistung einer Marke bei denjenigen
Marken héher, die im Krisenjahr 2020
mehrin TV investierten.

» TV steht fiir Live-
Gefiihl, Community,
Inszenierung und
Vertrauen®

Alexander Duphorn, CEO Goldbach
Media (Switzerland)

Eine andere Entwicklung scheint der
Fernsehwerbung ebenfalls den Riicken zu
stirken: die Verabschiedung von den
Third-Party-Cookies. Thr Wegfall bedeu-
tet weniger digital adressierbares Inven-
tar. Damit werden automatisch mehr
Budgets auf Umfeldbuchungen verlagert,
und Umfelder sind das, was die TV-Sen-
der den Werbungtreibenden in Form von
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TV-Programmen anbieten. Auf welche
Programm-Highlights sich Schweizer
Werbungtreibende und Konsumenten in
der kommenden Saison freuen kénnen,
zeigten iiber vierzig Sender bei der von
Admeira und Goldbach organisierten
Veranstaltung Screen-up 2021 in Ziirich
Oerlikon. Als exklusiver Medienpartner
hat HorizoNT Swiss einige der High-
lights zusammengestellt.

ie franzosische Sendergruppe
MG steht fiir nahbare, authen-
tische und kreative TV-Kost.
Auf dem Programm stehen
Sendungen wie ,,A la folie“ tiber psycho-
logische Kontrolle, ,,J’irai au bout de mes
réves“ iiber Behinderungen oder ,Elle
m'a sauvée“ iiber hausliche Gewalt, die
sich allesamt mit gesellschaftlichen Dra-
men auseinandersetzen. Auf eine beson-
ders grosse Fangemeinde wird ,,Une am-
bition intime — Femmes politiques au
pouvoir* von Karine Le Marchand zihlen
diirfen. Marchand ist gemiss aktuellen
Umfragen Frankreichs beliebteste TV-
Personlichkeit. Die Sendung steht im Zei-
chen der bevorstehenden Prisident-
schaftswahlen. Um die praktischen Dinge
im Leben geht es in ,Snack Masters®,
»Mission rénovation® mit Laurent
Jacquet, ,Tout changer ou déménager®
mit Stéphane Plaza und A la recherche
de la jeunesse éternelle. Auf Familien
und Sportbegeisterte warten mit der neu-
en Show ,Bienvenue chez les Bodin’s“
und den Spielen der franzosischen Na-
tionalmannschaft — hiufig auch ,Les
Bleus* genannt — grosse Abendkisten.

uf die Schweizer Fussball-
Gourmets hat es Blue abgese-
hen: Der grosste Sportsender
der Schweiz zeigt Spitzenfuss-
ball aus den héchsten nationalen und
besten internationalen Ligen. Dazu zih-
len unter anderem alle Spiele der Credit
Suisse Super League, der UEFA Champi-
ons League, der UEFA Europa League,
der spanischen La Liga Santander, der ita-
lienischen Serie A, der englischen Pre-
mier League (via RMC Sport) sowie Top-
spiele aus der franzosischen Ligue 1 Uber
Eats und der neuen UEFA Europa Confe-
rence League. Im Werbejargon heisst das,
100 Prozent Home of Football, 100 Pro-
zent User Experience sowie 100 Prozent
Swissness und Experten-Know-how: Be-
richterstattung mit der Schweiz im Fokus.
Studiosendungen auf Deutsch und Fran-
zosisch mit hochkaritigen Kopfen und
Stars aus der Fussballwelt. Alles zu Hause
oder unterwegs mit der Blue TV App.

Ein Fussball-Comeback feiert Sat 1
mit der Sendung ,ran Fussball®, die uns
in den Neunzigern mit Chappi-Toren die
Samstage versiisste. Der Sender sichert

sich das einzige und exklusive Live-Free-
TV-Paket: insgesamt neun Live-Spiele
pro Saison, darunter neben dem Auftakt
und dem Supercup auch die Spiele vor
und nach der Winterpause sowie der
Auftakt der 2. Bundesliga und die Relega-
tionsspiele fiir die 1. und 2. Bundesliga.
Das Rechtepaket gilt fiir insgesamt vier
Spielzeiten.

In eine zweite Spielzeit geht , The Mas-
ked Singer Switzerland auf Pro Sieben.
In der Sendung geht es zwar um Musik,
jedoch nicht primir um den Gesang, son-
dern um die Singerin oder den Singer
und ihre Identitdten. Verkleidet in Kos-
tiimen, treten Promis aus verschiedenen
Lebensbereichen in diesem Gesangswett-
bewerb gegeneinander an. Der Promi mit
dem schwichsten Auftritt des Abends
wird seine Identitét preisgeben und wird
»unmasked“. Sowohl ein prominentes
Ratepanel als auch die Zuschauer werden
mutmassen, welche Stars sich hinter den
Kostiimen verbergen. Erstmals gibt es ein
Online-Voting iiber die neue Zappn App.
»The Masked Singer Switzerland* ist zu-
sammen mit ,Switzerland’s next Top-
model“ #SNTM die grosste Produktion
von Pro Sieben fiir die kommende Sen-
deperiode in der Schweiz. #SNTM legte
bereits Anfang September los. Insgesamt
18 Models — je neun Fashion-Boys und
-Girls — steigen wihrend zehn Folgen in
den Contest um die begehrte Schweizer
Modelkrone.

Keine Modelkronen, dafiir TV-Le-
ckerbissen fiir jeden Geschmackstyp lie-
fern die Sender von RTL Deutschland.
Vox etwa will im Genre True Crime
Schweizer Doku-Fans mit ,,Stern Crime:
Der Maskenmann“ und ,,Stern Crime:
der Alptraummann‘ erobern. Fiir Serien-
Junkies gibt es auf Vox ,,Ferdinand von
Schirach — Glauben“ und bei TV Now
»Faking Hitler mit Moritz Bleibtreu so-
wie ,,Sisi“ mit Dominique Devenport.
Reality-Fans werden sich bei TV Now an
der ersten lesbischen Dating-Show
»Princess Charming® sowie am Schwu-
len-Pendant ,,Prince Charming“ erfreu-
en. Fiirs breite Publikum startet auf RTL
im Oktober die 15. Staffel von ,,Das Su-
pertalent®. Erzahlt werden emotionale
Geschichten von Menschen und ihren Ta-
lenten mit Fokus auf Humor, Emotionen,
Entertainment und Uberraschungen. In
der Jury 2021 sitzen Chantal Janzen, Mi-
chael Michalsky und die Ehrlich Brothers.
Bei ,Date or Drop* (bei RTL) treffen pro
Show 2 Singles — ménnlich und weiblich -
in mehreren Runden auf 12 potenzielle
Dates, um den perfekten Partner zu fin-
den. Das perfekte Wohnzimmer hat diese
Tennis-Legende nicht bei Ikea, sondern in
Wimbledon gefunden, Boris Becker. Sei-
ne Lebensgeschichte erzihlt die RTL-Pro-
duktion ,Der Spieler. Ausserdem am

Start: neue Vox-Formate mit Haltung wie
das Short-Format #VoxStimme oder ,,Ei-
ne Schule gegen Rassismus“ sowie neue
Sendungen mit beliebten Kopfen des
Senders wie ,Milzer und Henssler liefern
ab!“ oder ,Guidos Wedding Race*.

Fiir Doku-Soap-Lovers begleitet RTL
Zwei die Kelly Family auf eine Reise zu
den Meilensteinen ihrer Karriere und am
Steuer des Tourbusses sitzt niemand Ge-
ringeres als Joey Kelly.

,»Vertrauen und Unter-
haltung — das ist TV

Frank Zelger, CEO Admeira

Die Reihe gibt iiber vier Folgen Ein-
blicke in das Leben der schillernden Fa-
milie. Weiterhin bleibt der Sender als Re-
ality-Sender Nummer 1 auch dieser Pro-
grammfarbe treu: Neue Staffeln der Er-
folgsformate ,Kampf der Realitystars®
und ,Love Island“ sind bereits bestitigt.
Zudem wartet auf Fans des Genres bei
RTL Zwei mit ,Race across the World“ ein
Neustart. Hier miissen Zweierteams von
einem gemeinsamen Startpunkt aus ein
weit entferntes Ziel erreichen. Sie diirfen
nicht fliegen und miissen zu Lande oder
‘Wasser reisen, bekommen dafiir aber ein
Budget, das dem Wert eines One-Way-
Flugtickets zum Ziel entspricht. Im
Herbst startet aulerdem das Live-Event
»Grip Promi Kart Masters. Hier treffen
Promis aufeinander und fordern sich ge-
genseitig in E-Karts heraus.

Bei den CH-Media-Sendern bleibt
kein Geschmackstyp unbehelligt. Fiir Se-
rien-Junkies geht’s am 2. Oktober mit der
4. Staffel von ,,Seal Team* auf 5+ los, am
6. November startet auf Sl die 8. Staffel
von ,, The Blacklist“ und im Februar 2022
steht die 4. Staffel von ,, The Good
Doctor* bei TV25 am Start. In die Herzen
der Schweizer Sofa-Sportler hat sich 3+
bereits diesen Sommer gespielt. Das CH-
Media-Flaggschiff lasst die Fussballher-
zen auch 2022 hoherschlagen. Zu sehen
sein werden ausgewihlte Spiele der wich-
tigsten europdischen Clubfussball-Wett-
bewerbe wie solche der UEFA Champi-
ons League, von der auch das grosse Fi-
nale am 28. Mai 2022 iibertragen wird.
Wem nach Rosen statt Pokalen zumute
ist, schaut diesen Herbst bei der 10. Ba-
chelorstaffel rein. Movie-Fans kommen

Seit 1998 trifft sich die Branche einmal pro Jahr, wie hier im Herbst 2019, an der beliebten screen-up, dem ,Schweizer TV-Tag”
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dank Blockbusters wie ,,Fast & Furious:
Hobbs & Shaw“ oder ,,Sonic the Hed-
gehog* auf 3+ auf ihre Kosten.

prachregional und TV-typolo-
gisch ausgewogen prisentieren
sich die SRG-Programme. ,Auf
und davon® bei SRE, ,,Bye bye la
Suisse auf RTS und ,,Pandemia“ auf RSI
sind Produktionen aus der Doku-Sparte.
»Sacha“, ,Neumatt®, ,Wilder (4. Staffel)
und ,, Tschugger*, eine vierteilige Krimi-
komodie mit schragem Walliser Polizei-
duo, fallen ins Serien-Genre. Fiir Movie-
Fans stehen diverse Free-TV-Premieren
auf dem Programm, allen voran die
Schweizer Produktionen ,Platzspitz-
baby*, ,Bruno Manser und ,Moskau
einfach!“ von Micha Lewinsky. Fiir Un-
terhaltung sorgen der ,,Eurovison Song
Contest®, ,,Stadt Land Talent, ,,SRF bi de
Lut LIVEY, ,,10 a ans des Vincents®, ,La
vie de JC* und ,Via col Venti“. Sofa-
Sportlerinnen und -Sportlern steht mit
den Ubertragungen der Olympischen
Winterspiele, der FIFA WM in Katar, der
Fussball-Europameisterschaft der Frauen
in England (mit Schweizerinnen-Beteili-
gung) sowie Schwingen (Eidgendssisches
Schwing- und Alplerfest ESAF inklusive)
und Unihockey ein TV-Marathon bevor.
Und dann ist da noch das ,Wohl-
fithl“-Programm von C8. Der franzosi-
sche TV-Sender bietet Sendungen, die
im Mittelpunkt des taglichen Lebens ste-
hen. Zu sehen sind ,M comme Maison®,
ein kultiges Einrichtungsprogramm von
Stéphane Thebaut, oder ,,A la découverte
de la France et de ses richesses“. C8 bietet
ein Unterhaltungsprogramm mit Film-
abenden fiir die ganze Familie, Prime-
time-Shows, den Sendungen von Patrick
Sébastien und einer neuen Staffel ,Dans
le coeur des Frangais“ (Im Herzen der
Franzosen), die Personlichkeiten mit
aussergewohnlichen Schicksalen ehrt,
von Jean-Jacques Goldman bis Thomas

Pesquet.

screen

Die Screen-up:

Seit 1998 trifft sich die Branche einmal
proJahr an der Screen-up, dem
,Schweizer TV-Tag". Der Event bietet
seit liber 20 Jahren eine Plattform fiir
TV-Sender, ihre Highlights zu présentie-
ren. Die Veranstaltung wird von den
beiden Vermarktern Admeira und
Goldbach in Ziirich organisiert und
vereint bis zu 1000 Vertreterinnen und
Vertreter der Medienbranche und
Werbekunden.
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